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NC? planeja ter unidade propria no pais

Eduardo Laguna
De Sao Paulo

A NC2 Global — joint venture
da Caterpillar e da Navistar Inter-
national na fabricacao de cami-
nhoes — anunciou ontem sua
chegada ao Brasil com ambicio-
sos planos de instalar uma fabri-
ca no pais e estar entre as cinco
maiores empresas no mercado
desse veiculo, dentro dos seg-
mentos médio a pesado.

Em apresenta¢ao dos planos da
empresa a jornalistas, Al Saltiel,
presidente da NC2, comentou que
os estudos relacionados a fabrica
estao em estagio avangado e o lo-
cal da unidade devera ser definido
em um prazo de seis a sete meses.

A fabrica vai montar caminhoes
tanto da marca International co-
mo da marca Cat. “Escolhemos o
momento correto para comegar (a

operacao brasileira)”, disse o exe-
cutivo, referindo-se ao potencial
de crescimento do pais.

Para comecar, sem incluir a
nova fabrica, os investimentos
previstos no Brasil s3o de aproxi-
madamente US$ 200 milhoes.
Parte desse montante, US$ 10 mi-
lhoes, vai para a expansao da uni-
dade produtiva da Navistar em
Caxias do Sul (RS), em um espaco
alugado na fabrica da Agrale.

Jano proximo més, a marcaIn-
ternational, apds oito anos, volta
a ser negociada no mercado bra-
sileiro, com o modelo pesado
9.800. Na sequéncia, no inicio de
2011, comecam as vendas do
modelo semi-pesado Durastar.

Os novos modelos da Caterpil-
lar — menos pesados do que os
atualmente negociados pela em-
presa no Brasil — s6 devem ser
trazidos pela NC? no segundo se-

mestre de 2012. A distribuicao
sera feita por uma rede de reven-
das que devera crescer de dez pa-
ra 30 pontos de venda até o fim
do ano que vem. Um dos grupos
revendedores, a Marcosa, vai re-
presentar tanto a marca Cat,
quando a marca International.

O objetivo da NC? € aproveitar
o crescimento do mercado bra-
sileiro de caminhdes nos seg-
mentos em que atua, que, nas
suas contas, podem praticamen-
te dobrar de tamanho até 2015.
No prazo de cinco anos, a joint
venture acredita atingir US$ 1
bilhdo em vendas no Brasil, um
quinto do resultado global pre-
visto para igual periodo.

“Até 2015, queremos estar en-
tre os cinco maiores players no
Brasil”, disse Saltiel. S6 em 2011,
a meta é vender entre 1,2 mil e
1,3 mil caminhées no pais.



